Angebot fur die Schaltung von Fragen In
einer b2b-KMU-Befragung

Zielgruppe in den Unternehmen: Finanzentscheider
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Schaltung von Busfragen in einer b2b-KMU-Befragung

Konzept einer b2b-KMU-Befragung bei Finanzentscheider

Im Rahmen einer Eigenstudie wird YouGovPsychonomics eine b2b-Befragung
durchfihren, in der bei Interesse noch weitere Fragen geschaltet werden kdnnen

Die Schaltung von exklusiven Fragen kann flr die Erstellung von
Pressemitteilungen oder auch Marktbeobachtungen in der Zielgruppe genutzt

werden

Die Ergebnisse dieser exklusiven Fragen stehen dem Auftraggeber flr eine
weitere Verwendung frei zur Verfligung

Untersuchungsdesign
Repréasentativstichprobe fir Klein- und Mittelstdndische Unternehmen (KMU), 1-250 MA

Zielpersonen in den Unternehmen: Entscheider oder Mitentscheider in
Finanzangelegenheiten

Quotierung nach Mitarbeiterzahl in Unternehmensgré3enklassen nach MA (1-5, 6-9, 10-
19, 20-49, 50-99, 100-250) und Bundeslandern

Reprasentativgewichtung nach Wirtschaftszweigen
n=1.600, n=100 je Bundesland
Feldzeit: voraussichtlich Marz-April 2010; Ergebnislieferung spatestens Ende April
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Schaltung von Busfragen in einer b2b-KMU-Befragung

Angebot

Schaltung von geschlossenen oder offenen Zusatzfragen inkl.
Auswertung als Tabellenband in Excel mit folgenden Tabellenkbpfen

Unternehmensgrof3e

Branchen

Wirtschaftszweige

Bundeslander (oder andere definierbare Regionen)
Hauptbankanbindung

geplante Investitionen

weitere individuell abstimmbare Tabellenképfe aus den
Unternehmensangaben sind denkbar

Preis je geschlossener Frage: 3.200 €
Preis je offener Frage inkl. Kategorisierung der Antworten: 3.900 €
Bei mehr als 4 Fragen reduzieren sich die Preise je Frage um 20%

Buchung bis ca. Anfang Méarz bei Herrn Hiesinger (s. Titelblatt fiir Kontaktdaten)

3 © YouGovPsychonomics, Jan. 2010




