

















FOKUS:

MARKE & IMAGE

Case Study: Markenkernmessung am Phinomen Bionade
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Die Marke Bionade hat sich in den letzten

<)

Jahren zum echten Trendgetrank entwickelt.
Um das Geheimnis dieses Erfolges zu liiften,
fiihrte psychonomics eine Markenkernanalyse

BRAND.TUNER durch. Das

mit  dem

Ergebnis: Bionade ist weit mehr als nur ein
@ Erfrischungsgetrink. Fiir die ,Selbstdarsteller K

J

ist es ein Lifesty|e-Accesoire, fir die ,LOHAS*
die ideale Méglichkeit, Lust und Verzicht

miteinander zu verbinden.

Eine erneute Bestandsaufnahme der Marke
mit dem BrandIndex hat jedoch ergeben, dass
der Stern von Bionade etwas verblasst ist:

Die bis dato sehr guten

-

\ Markenprisenzwerte

(ausgedriickt im
Buzz-Indikator) sind
im  Sommer  und
Herbst 2008 deutlich
eingebrochen,  sogar
unter die Werte von Coca
Cola. Ein Indikator dafiir,
dass die Preiserhéhung
zum 1 Juli auch die

Fans der Marke nicht

J unberiihrt ge|assen hy




